PLANO DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL 2026

Instituto de Direitos Humanos AME

CNPJ: 63.244.705/0001-74
Enderec¢o: Rua Santo Amaro, n° 349, Gloria, Rio de Janeiro/RJ — Brasil
Vigéncia: Janeiro de 2026 a Dezembro de 2026

1. APRESENTACAO

O presente Plano de Comunicagdo Institucional 2026 do Instituto de Direitos Humanos AME
estabelece as estratégias, diretrizes e ag¢des de comunicacdo que orientardo a atuagdo
institucional da organizacdo ao longo do exercicio de 2026.

O documento busca fortalecer a identidade institucional, ampliar a visibilidade das agdes
comunitarias desenvolvidas pelo Instituto, fortalecer a mobilizagdo social e consolidar
processos de comunicacao popular, comunitaria e institucional.

A comunicagao institucional sera utilizada como ferramenta estratégica de:

fortalecimento comunitario;
incidéncia social;

mobilizacao territorial;

transparéncia institucional;

prestagdo de contas;

fortalecimento de campanbhas;
educacao popular;

valorizacdo da cultura periférica;
ampliacdo da captagdo de recursos;
fortalecimento da participagao social.

2. OBJETIVOS DO PLANO

Objetivo Geral

Fortalecer a comunicagdo institucional e comunitaria do Instituto de Direitos Humanos AME,
ampliando sua capacidade de mobilizagdo, incidéncia social e visibilidade territorial.




Objetivos Especificos

[ — ampliar a presenga institucional nas redes sociais;

II — fortalecer a identidade visual e institucional do Instituto;

IIT — divulgar agdes, projetos e impactos sociais;

IV — fortalecer campanhas institucionais € comunitarias;

V — apoiar estratégias de captacao de recursos;

VI — ampliar comunicacdo com estudantes, familias € comunidade;
VII — fortalecer producao audiovisual e cultural;

VIII — promover comunicagdo acessivel, ética e antidiscriminatoria;
IX — fortalecer transparéncia institucional e prestacdo de contas;

X — ampliar articulagdes e visibilidade institucional.

3. DIRETRIZES DE COMUNICACAO
As acdes de comunicacgdo do Instituto observardo os seguintes principios:

direitos humanos;

¢ética institucional;

combate as discriminagoes;
participa¢do comunitaria;
valorizagao territorial;
diversidade;
acessibilidade;
transparéncia;

protecdo de dados;
fortalecimento da cultura periférica;
comunicagao popular;

linguagem inclusiva.

4. PUBLICOS PRIORITARIOS

As estratégias de comunicacao serao direcionadas prioritariamente para:



estudantes;

criangas ¢ adolescentes;
familias;

juventudes periféricas;
mulheres;

moradores do territorio;
liderangas comunitarias;
parceiros institucionais;
financiadores;
organizacdes da sociedade civil;
universidades;

orgaos publicos;

redes de direitos humanos;
imprensa;

apoiadores e voluntarios.

5. ESTRUTURA DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL

5.1 Comunicac¢ao Institucional

Voltada a divulgacdo das agdes, fortalecimento da identidade organizacional e transparéncia
institucional.

Principais acoes

produ¢do de comunicados;
divulgagdo de projetos;

campanhas institucionais;
fortalecimento da identidade visual,
cobertura de atividades;

relatorios visuais € institucionais.

5.2 Comunica¢ao Comunitaria
Voltada ao fortalecimento da comunicagao popular periférica e mobilizacdo territorial.
Principais acoes

e campanhas comunitarias;
e cobertura territorial;
e fortalecimento de liderancgas;



e escuta comunitaria;
e divulgagdo de servigos e atividades.

5.3 Comunicacio Audiovisual

Voltada a produgdo cultural, audiovisual e fortalecimento da identidade periférica.
Principais acoes

producdo de videos;
documentagdes audiovisuais;
entrevistas;

registros fotograficos;
fortalecimento do Cine Amaro;

conteudos educativos.

6. COMUNICACAO DOS NUCLEOS E PROGRAMAS

Polo Educacional AME

Estratégias

divulgacdo de atividades socioeducativas;
fortalecimento da participacdo familiar;
campanhas educativas;

comunicagdo com responsaveis.

Pré-Vestibular Comunitario e Encceja

Estratégias

divulgacdo de inscrigdes;
campanhas de permanéncia estudantil;
comunicac¢do pedagbgica;

divulgacgdo de aprovagdes e conquistas estudantis.

Nucleo AME Elas



Estratégias

campanhas de equidade de género;
fortalecimento de mulheres periféricas;
comunicagao educativa;

rodas de conversa ¢ mobilizagdo comunitaria.

Nicleo Tribunal da Terra

Estratégias
e cducacao climatica popular;
e campanhas ambientais;
e divulgagdo de pesquisas;
e fortalecimento da justica climatica periférica.

Observatorio Territorial AME

Estratégias
e divulgacdo de pesquisas comunitarias;
e produgado de relatorios;
e fortalecimento de dados territoriais;
e incidéncia em politicas publicas.

Cine Amaro

Estratégias
e divulgagdo de mostras e exibigdes;
e fortalecimento audiovisual;
e democratizagao cultural;
e comunicagdo cultural periférica.

7. CANAIS DE COMUNICACAO

O Instituto utilizara prioritariamente os seguintes canais:



Instagram;

WhatsApp;

site institucional;

e-mail institucional;
materiais impressos;
campanhas territoriais;
audiovisual comunitario;
reunides comunitarias;
plataformas digitais.

8. ESTRATEGIAS DIGITAIS

Redes Sociais

Objetivos

ampliar alcance institucional;
fortalecer engajamento comunitario;
divulgar impactos sociais;
fortalecer campanhas;

ampliar visibilidade institucional.

Conteudos prioritarios

acOes comunitarias;
conquistas estudantis;
pesquisas territoriais;
campanhas educativas;
cultura periférica;
justica climatica;
prestagdo de contas;
direitos humanos.

Site Institucional

Objetivos
e fortalecer transparéncia;
e divulgar projetos;
e fortalecer captacdo de recursos;



e disponibilizar informagdes institucionais;
e ampliar credibilidade organizacional.

9. PRODUCAO DE CONTEUDO 2026

Conteudos Prioritarios

campanhas institucionais;

videos comunitarios;

registros audiovisuais;
depoimentos;

relatorios visuais;

conteudos educativos;

materiais sobre direitos humanos;
comunicagdo climatica;
fortalecimento territorial;

prestagdo de contas social.

10. CAMPANHAS PRIORITARIAS 2026

Campanhas Educacionais

e matricula e inscri¢des;
e permanéncia estudantil;
e incentivo a educacdo popular.

Campanhas Institucionais

fortalecimento do Instituto;
captacdo de recursos;
campanhas solidarias;
prestagdo de contas.

Campanhas de Direitos Humanos

e combate as discriminagoes;



e fortalecimento comunitario;
e participacao cidada;
e protecdo social.

Campanhas Climaticas

justica climatica;
educagao ambiental;
sustentabilidade territorial;

mobilizacdo comunitaria.

11. METAS DE COMUNICACAO 2026

ampliar alcance institucional nas redes sociais;
fortalecer identidade visual;

ampliar participagdo comunitaria;

fortalecer comunicagao audiovisual;

fortalecer campanhas de mobilizacdo;
ampliar transparéncia institucional;

°
[ ]

°

[ ]

e ampliar visibilidade institucional;

°

[ ]

e fortalecer estratégias de captacdo de recursos.

12. INDICADORES DE MONITORAMENTO
Serdo acompanhados os seguintes indicadores:

e alcance digital;

e engajamento nas redes sociais;

e numero de campanhas realizadas;
® participacdo comunitaria;

e crescimento institucional;

e producao audiovisual realizada;
e fortalecimento de parcerias;

e alcance das agoes educativas.

13. GOVERNANCA E ETICA NA COMUNICACAO



O Instituto compromete-se com:

protecao de dados pessoais;
comunicacao ¢ética;

consentimento de imagem,;
combate a desinformacgao;

protecdo de criangas e adolescentes;
linguagem antidiscriminatoria;

transparéncia institucional.

14. ALINHAMENTO AOS OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
- ODS

As agdes de comunicagdo dialogam prioritariamente com:

e ODS 4 — Educacao de Qualidade;
e ODS 5 —Igualdade de Género;
e ODS 10 — Redugao das Desigualdades;
e ODS 11 — Cidades e Comunidades Sustentaveis;
e ODS 13 — Acao Contra a Mudanca Global do Clima;
e ODS 16 — Paz, Justica e Instituigoes Eficazes;
e ODS 17 — Parcerias ¢ Meios de Implementagao.
15. DISPOSICOES FINAIS

O presente Plano de Comunicagdo Institucional 2026 podera ser atualizado conforme
necessidades institucionais, oportunidades estratégicas e demandas territoriais.

O documento reafirma o compromisso do Instituto de Direitos Humanos AME com a
comunicagdo popular, os direitos humanos, a valorizagcdo territorial e o fortalecimento
comunitario.
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